
 1 

COLÓQUIO INTERNACIONAL OS VALORES DA CELEBRIDADE (1850-1920) 
 

PRAZO PARA ENVIO DE PROPOSTAS: 20 DE SETEMBRO DE 2025 

UNIVERSIDADES PROMOTORAS: Universidade Federal do Rio de Janeiro e Université 

Paris-Sorbonne nouvelle 

Colóquio organizado por Éléonore Reverzy, Pedro Paulo Catharina e Gilberto Araújo 

Data do evento: de 6 a 10 de abril de 2026 
 
 

Em sua obra dedicada a s “figuras pu blicas”, Antoine Lilti empreende uma 
arqueologia do feno meno da celebridade entre 1750 e 1850, revisitando figuras 
histo ricas, intelectuais e artistas, pelo prisma da publicidade crescente na sociedade do 
Antigo Regime. Ja  na o sa o os feitos, a coragem ou a equanimidade que sa o louvados e 
destinados a servir de exemplo, mas a presença fí sica, o ambiente de vida ou o ethos da 
personalidade pu blica que sa o objeto das atenço es – “curiosidade e simpatia”, essas duas 
“fontes profundas de identificaça o” [Lilti, 2014, p. 19]. A encarnaça o da figura pu blica 
assumira , naturalmente, importa ncia singular no caso dos atores e atrizes, acrobatas e 
outros artistas do palco. Ela afetara  do mesmo modo o mundo litera rio. Os escritores, 
registrados em retratos e, em seguida, nos carto es-retrato de Disde ri, representara o, por 
sua vez, o mundo do espeta culo, na medida em que a celebridade, atrave s dos seus canais 
midia ticos, e  representada em seus procedimentos e cenografias comuns - a mise en abyme 
tambe m permitindo a ana lise do funcionamento do espaço pu blico. Se a celebridade esta  
ligada ao corpo, ao gesto, a  voz, a  apare ncia fí sica, ela se nutre das emoço es que esse efeito 
de presença suscita: a presença fí sica e , de fato, o alimento primordial do imagina rio da 
celebridade.  

A celebridade tambe m possui valores in absentia. No Diário dos irma os Goncourt, 
encontramos esta interessante ana lise:  

 
Na o ha  outra recompensa para as letras, na o ha  outro reconhecimento oficial e justo do 
valor, sena o o reconhecimento da opinia o, do sucesso. A Academia e a condecoraça o 
atribuí das ao sucesso. No fundo, independentemente do que possa parecer, este sistema 
seria menos flagrantemente injusto. Por exemplo, na Academia, em vez dos Patin, dos 
Nisard e dos acade micos, haveria pessoas que tiveram um impacto no seu se culo: Sue, 
Dumas Pai, ate  Paul de Kock, pouco importa! A posteridade colocara  as pessoas no seu 
lugar. [...] E quanto a s condecoraço es, por mais estu pido que seja o sucesso, elas valeriam 
ainda mais se fossem distribuí das desta forma. Por exemplo, a partir de 1848, seria 
Murger, Dumas Filho, ate  mesmo Uchard, Flaubert, Feydeau. (Journal des Goncourt, t. II 
[2008]. Paris: Honore  Champion, p. 264-265) 

Isso significa reconhecer uma qualidade crí tica do sucesso, no sentido primeiro do termo, 
e ver a aça o imediata de uma obra, seu efeito na sociedade, como um fator de 
discriminaça o. A validaça o acade mica e a validaça o polí tica sa o colocadas em 
equivale ncia, enquanto o encontro com o leitorado acaba por prevalecer. Aos olhos dos 
Goncourt, o leitor e  o u nico capaz de atribuir valor a uma obra, mesmo quando se trata de 
folhetinistas dos quais tudo parece afasta -los (Dumas, Sue...). Zola, por exemplo, dizia de 
Ponson du Terrail que na o podia “negar-lhe aquele je-ne-sais-quoi que faz com que uma 
parte significativa do pu blico leia suas obras com entusiasmo”, assim como na o podia 
negar a queles que realizam esse “tour de force, em literatura”: “ser lido”. (L'Événement, 1er 
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septembre 1866, Livres d'aujourd'hui et de demain; e Le Salut public, 10 aou t 1866, Œuvres 
complètes. Paris : Tchou, « Cercle du Livre pre cieux », 1968, t. X, p. 604 et p. 579). 

Podemos nos perguntar, no entanto, o que indexa a celebridade: no caso dos 
escritores, sa o a publicidade e a cobertura midia tica? As receitas (nu mero de exemplares 
vendidos, preço do folhetim, etc.)? Sa o os objetos derivados das suas obras ou os produtos 
visuais a partir de suas figuras pu blicas? Ou sua publicaça o em coleço es editoriais 
populares ou de prestí gio? Ou seria o reconhecimento institucional? Que papel 
desempenha a rede de relaço es em que se insere o escritor? O quantitativo sobrepo e-se 
ao qualitativo? Ambos possuem valores e sa o frequentemente opostos, como sugere a 
citaça o dos Goncourt. No caso dos artistas, qual e  a importa ncia do empresa rio ou do 
organizador de espeta culos para o universo teatral?  

A economia da celebridade com seus vetores e canais sera o aspectos deste 
colo quio. Na o se trata de estudar a fa brica da celebridade, um tema ja  amplamente 
abordado, mas a forma como a celebridade carrega valores e os produz. Podemos evocar 
uma bolsa de valores culturais nesse se culo que ve  crescer a globalizaça o. 

 
Propomos analisar as figuras pu blicas num amplo sentido e, no a mbito deste 

colo quio franco-brasileiro, as manifestaço es de transfere ncias culturais como o sa o as 
turne s de atores e atrizes, de cantores e cantoras franceses no Brasil: que peças (e atos e 
cenas dessas peças), que o peras, que espeta culos sa o exportados e circulam de um paí s 
para o outro? Que cobertura midia tica recebem as companhias e os atores que atravessam 
o Atla ntico? Que reconhecimento obte m dessa forma? Trata-se de um reconhecimento 
efe mero ou duradouro? Por que se pode ser mais famoso num paí s estrangeiro do que no 
pro prio paí s, que tipo de sistema de valores e  posto em pra tica?  

E  possí vel, assim, privilegiar estudos de caso (seguindo um ator, uma atriz, um 
grupo, etc.) a fim de ilustrar a transfere ncia tangí vel de um modelo. Pode-se tambe m 
examinar o sucesso de um espeta culo, ou de um tipo de espeta culo, ou mesmo a 
permane ncia de uma peça no reperto rio das companhias. E  possí vel tambe m considerar 
a lí ngua em que uma peça e  representada, suas traduço es e, consequentemente, seu 
pu blico-alvo. Em que fase da carreira os encenadores e inte rpretes se deslocam para o 
Brasil? Pode-se ainda analisar os efeitos dessa circulaça o na produça o brasileira, por 
exemplo, no desenvolvimento do teatro e das artes ce nicas em geral nas grandes cidades 
do paí s, ou na composiça o dos reperto rios das companhias locais. A esse respeito, seriam 
bem-vindos estudos pormenorizados que permitissem conhecer a vida de uma 
companhia, as escolhas do seu diretor e seu reperto rio. Por outro lado, a transfere ncia 
tambe m funcionaria no sentido inverso, e que espeta culos, atores/atrizes, 
cantores/cantoras sa o depois exportados? No que diz respeito a  literatura, como se da o a 
circulaça o e a recepça o de obras francesas no Brasil, em france s ou em portugue s? Elas 
fazem parte de coleço es importantes, visando a  consagraça o ou ao sucesso de vendas? E 
como ocorrem a circulaça o e a recepça o de obras brasileiras na França? 
 

No plano institucional, a criaça o, no Brasil, da Academia Imperial de Belas Artes, 
do Instituto Histo rico e Geogra fico Brasileiro (IHGB) e, depois, da Academia Brasileira de 
Letras (ABL), tambe m permite po r a  prova os valores da celebridade, sobretudo em 
relaça o a s noço es de glo ria e de imortalidade, supostamente conferidas pelas instituiço es. 
Se, na França do se culo XIX, essas instituiço es ja  sa o antigas e, no final do se culo, 
envelhecidas, no Brasil, a “missa o artí stica francesa” (1816), que levou a  criaça o da 
Academia Imperial de Belas Artes (1826), e a Academia Brasileira de Letras, fundada em 
1897 nos moldes da Academia Francesa, revelam uma nova necessidade cultural. Esses 
casos evidentes de transfere ncias culturais refletem tambe m o desejo de reconhecimento 
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simbo lico por parte dos artistas e escritores nacionais. Mas sera  que as academias 
brasileiras acolheram artistas reconhecidos e famosos no seu tempo? Que redes (revistas, 
cí rculos, salo es) davam acesso a elas? Machado de Assis, de origem modesta e autodidata, 
jornalista e um dos mais ce lebres escritores de seu tempo, cofundador e primeiro 
presidente da Academia Brasileira de Letras, constitui uma figura muito importante em 
todos esses aspectos. 
 

Um acontecimento capital, o Caso Dreyfus, com repercussa o mundial, renovou a 
axiologia da celebridade e introduziu outro regime de valor no pro prio seio do sistema 
midia tico global, que este colo quio pretende explorar numa perspectiva franco-brasileira. 
O Caso reintroduz, efetivamente, o grande homem e a figura-modelo do homem ilustre 
que o homem ce lebre tinha, de certa forma, substituí do. Esse momento excepcional na 
histo ria da celebridade, que viu Zola e outros dreyfusistas reviverem a antiga tradiça o da 
vida do homem ilustre, baseada no modelo de Plutarco, teve ecos importantes no Brasil, 
passí veis de serem estudados. Foi tambe m um acontecimento midia tico em que o escritor, 
que havia compreendido o valor da celebridade, o utilizou na sua luta pela justiça, 
recorrendo aos pro prios instrumentos de midiatizaça o – a primeira pa gina de um jornal.  
 

Va rios eixos podem ser explorados com mais profundidade, com foco nos 
diferentes valores da celebridade no contexto das transfere ncias culturais entre a França 
e o Brasil. Alguns exemplos, a tí tulo indicativo: 
 

• As carreiras de atores, atrizes, trupes, orquestras, circos etc.; 
• As turnês de compositores, escritores, intelectuais, músicos etc; 
• A circulação de modelos estéticos da França para o Brasil e do Brasil para a França 

(na literatura, nas artes, na música etc.); 
• Repercussão de eventos franceses e europeus (por exemplo, o caso Dreyfus no 

Brasil; a morte de homens e mulheres ilustres); 
• A difusão de livros, traduções e o campo editorial; 
• O emprego de formas midiáticas (a coluna social, o fait divers, a reportagem de 

capa, etc.); 
• Todas as formas de adaptação e transposição; 
• As Instituições (a criação da Academia Brasileira de Letras, da Academia Imperial 

de Belas Artes, do Instituto Histórico e Geográfico Brasileiro etc.); 
• O uso de modelos arquitetônicos;  
• A mídia e os valores da celebridade; 
• O reconhecimento institucional e o reconhecimento do público; 
• Os valores financeiros da arte e da literatura. 

 
O Colo quio Internacional Os valores da celebridade (1850-1920), apoiado pela SERD-
Socie te  des e tudes romatiques et dix-neuvie mistes, sera  realizado no a mbito de um acordo 
estabelecido entre o Programa de Po s-Graduaça o em Letras Neolatinas da UFRJ (PPGLEN) 
com a E cole doctorale 120 da Sorbonne Nouvelle, com a parceria do Programa de Po s-
Graduaça o em Letras Verna culas da UFRJ (PPGLEV).  
 
O Colo quio sera  realizado no Rio de Janeiro de 6 a 10 de abril de 2026.  
Os trabalhos podera o ser apresentados em france s ou portugue s. O nu mero de 
intervenço es do colo quio sera  limitado a 50 participantes. 
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As propostas de comunicaça o (aproximadamente 2.000 caracteres, incluindo tí tulo e 
resumo) em francês ou em português, juntamente com uma breve nota biobibliogra fica, 
devem ser enviadas para eleonore.reverzy@sorbonne-nouvelle.fr, pedrop@letras.ufrj.br  
gilbertoaraujo@letras.ufrj.br até, no máximo, 20 de setembro de 2025. A resposta da 
Comissa o Cientí fica sera  enviada durante o me s de novembro. 
 
Comissão Científica: 
Alain Page s (Universite  Sorbonne Nouvelle) 
Aure lie Barjonet (Universite  de Lille) 
E le onore Reverzy (Universite  Paris-Sorbonne Nouvelle) 
Elizabeth Emery (Montclair State University) 
Gilberto Arau jo de Vasconcelos Ju nior (Universidade Federal do Rio de Janeiro – UFRJ) 
Godofredo de Oliveira Neto (Universidade Federal do Rio de Janeiro – UFRJ; Academia 
Brasileira de Letras – ABL) 
Ma rcia Abreu (Universidade Estadual de Campinas – UNICAMP) 
Marie-E ve The renty (Universite  Paul Vale ry – Montpellier 3) 
Pedro Paulo Garcia Ferreira Catharina (Universidade Federal do Rio de Janeiro – UFRJ) 
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